DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)
Halkla iliskiler HI 111 Bahar 02+00+00 Zorunlu 2 5

Akademik Birim:

Kadir Has Meslek Yuksekokulu

Ogrenim Turi: Orgiin egitim
On Kosullar yok
Ogrenim Dili: Tirkce

Dersin DUzeyi:

Seviye Belirtilmemis

Dersin Koordinatéru:

Ahmet Burhan SOGUTLUOGLU

Dersin Amaci:

Halkla iliskileri meslegini kuramsal olarak tanimak ve uygulama alanlarini kavramak

Dersin icerigi:

Halkla iliskiler kavrami, dinyada ve Turkiye'de halkla iliskilerin gelisimi, halkla iliskiler
modeli, tanitim, pazarlama, reklam, halkla iliskiler ve etik halkla iliskilerde hedef kitle, basin
bllteni yazma, halkla iliskiler yonetimi halkla iliskiler kampanyalari halkla iliskiler ve sosyal
sorumluluk,kriz yénetimi, kurum ici iletisim itibar yénetimi

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Halkla iliskilerin model ve kuramlarini kavramak
e 2- Halkla iliskilerin diger alanlarla benzerlik ve farkliliklarini kavramak
e 3- Hedef kitleye uygun basin bulteni yazmak ve uygun mecralari segme becerisi

kazanmak

Dersin Ogrenme Yéntem ve Vize, final

Teknikleri

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 Halkla iliskiler tanimi ve uygulama alanlari

2 iletisimdeki diger kavramlarla benzerlik ve
farklilhiklar

3 Halkla iliskilerin gelismesi, tarihsel streg

4 Halkla iliskiler modelleri 1
Halkla iliskiler modelleri 2

6 Pazarlama YonlU Halkla iliskiler, Halkla
iliskilerin Faaliyet Alanlan

7 vize

8 Halkla iliskiler teknikleri

9 Basin bulteni yazma 1

10 _HaIkIa iliskilerin Temel ilkeleri Halkla
lliskilerde Kullanilan Arac ve Yontemler

11 Basili Araclar,S6zIU araclar, Gorsel ve
isitsel araglar

12 Sosyal sorumluluk ve kurumsal itibar

13 Halkla iliskiler Uzmaninda olmasi gereken
Ozellikler

14 Hedef Kitle ,kHedef Kitlenin Tanimi ve

uOzellikleri




Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Sezgin Murat, Meslek Yuksekokullarr icin MEB uyumlu Halkla iliskiler , Yuce Medya Yayinlari, Ankara
Okay Aydemir, Okay Ayla, Halkla lliskiler ve Medya. 8.Basi Derin Yayinlar ,Istanbul,2015

DIGER KAYNAKLAR

Balta Peltekoglu, F. (2014). Halkla iliskiler Nedir? istanbul: Beta Basim Yayim
Bicakal llker, lletisim ve Halkla lliskiler, Mediacat, istanbul

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 140 2

Odev 4 20

Ara Sinavlar/S6zlu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 30

Final Sinavi 1 50

Total: 146 102

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 2 28

Odev 4 5 20

Diger Uygulamalara Hazirlik 4 5 20

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 2 3 6

Ara Sinavlar/Sozlu 1 15 15

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 25 25

Toplam is Yiki (saat): 114

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERIi (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9 PY10 |PY11l |PY12 |PY13 |PY14 |PY15
OC1 3 2 2
0C2 3 2




0C3 3

Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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