DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Halkla iliskilerin PR 102 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Temelleri

Akademik Birim:

Halkla iliskiler ve Tanitim

Ogrenim Turi: Orgiin egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

irem INCEOGLU

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grenciler:

-Halkla iliskilerin temel islevlerini ve ilkelerini anlamalari;

-Halkla iliskiler yénetiminde uzmanlik alanlarini kavramalari;

-Halkla iliskiler surecglerinde global ve yerel bicimde disinme becerisi kazanmalari
beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Halkla iliskilere giris dersinin devami olan bu derste; bir yonetim islevi olarak halkla iliskiler
yOnetiminin temel ilkeleri anlatilmaktadir. Sorun yénetimi, kriz iletisimi, pazarlama amacli
halkla iliskiler, medya iliskileri, etik, stratejik yonetim, kampanya planlamasi, dlgimleme ve
analiz gibi baglamlarda halkla iliskiler disiplini irdelenmektedir. Gercek hayattan érnek
vakalar esliginde 6nde gelen halkla iliskiler teorileri ve bunlarin nasil uygulandigi
aktarilmaktadir. Ayrica sektérdeki cesitli kariyer firsatlari tartisilacaktir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Stratejik halkla iliskiler yonetimindeki metodlari 6grenmek.

e 2- Cagdas halkla iliskiler teorilerinin nasil uygulanacagini 6grenmek.

e 3- Turkiye'deki halkla iliskiler sektortine elestirel bakabilme becerisi kazanmak.
e 4- Halkla iliskilerde yazma ve konusma becerilerini gelistirmek.

e 5- Halkla iliskiler kampanyasi tasarlama ve sunma becerilerini kazabileceklerdir.

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Ogrencilerin derslere gelmeleri ve gercek PR vakalarinin irdelendigi sinif tartismalarina
katilmalari gerekmektedir. Her 6grenciye sinif tartismalarindan ve calistaylardan énce bazi
ilgili okuma parcalan verilecektir. Ayrica sunumlar yapacaklardir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 Temel halkla iliskiler bilgisinin gézden
gecirilmesi.

2 Halkla iliskilerde stratejik yonetim
hakkinda anahtar kavramlar.

3 Stratejik iletisim ve halkla iliskiler
yOnetiminin gercevesi.

4 Halkla iliskiler kampanyasinin temelleri:
Stratejik PR ve Operasyonel PR

5 Medyada duyurumun araclari ve medya
iliskileri yonetimi. Bir basin bulteni nasil
yazilir?

6 Galisanlarla iliskiler ve ig iletisim.

7 Pazarlama Odakli Halkla iliskiler. PR
Kampanyasi Calistay!.

8 Sorun yoénetimi ve risk iletisimi.




9 Kriz iletisimi.

10 Bir halkla iliskiler ajansinin islevleri.
11 Nasil basarili bir PR uzmani olunur?
12 Halkla iliskiler sektérinde etik ilkeler.
13 Online PR ve Sosyal Medya

14 Sunumlar

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Butterick, Keith, Introducing Public Relations: Theory and Practice, London: Sage, 2011.
Peltekoglu Balta, Filiz; Halkla lliskiler Nedir?, Istanbul: Beta, 2007.

DIGER KAYNAKLAR

3. Slaytlar

1. Online Okumalar/Makaleler
2. Ders Notlari

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 16 -

Proje 1 25

Odev 3 20

Sunum/Juri 1 -

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler (okuma, 5 -

bireysel calisma vb.)

Ara Sinavlar/S6zlu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 15

Final Sinavi 1 40

Total: 28 100

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiiki (saat)
Ders Saati 16 3 48
Proje 1 50 50
Odev 3 25 75




Sunum/Juriye Hazirlik 5 5
Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler 2 10
Ara Sinavlar/S6zlu 2 2
Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 10 10
Toplam is Yiki (saat): 200

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSi

# PY1

PY2

PY3

PY4

PY5
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PY7

PY8

OC1

0C2

0oC3

0C4

0C5

Katki Diizeyi: 1 Dusik, 2 Orta, 3 Yluksek
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