DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Reklamciliga AD 101 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Giris

Akademik Birim: Reklamcilik

Ogrenim Turi: Orgiin egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Perrin OGUN EMRE

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

1.Dijital TV platformlarinin temellerini 6grenecek anlamalari,
2.Yeni nesil TV servisleri, uygulamalar ve teknolojilerine yayinci ve son kullanici bakis acisi

ile asinalik kazanmalari
beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Ders, reklam teknikleri ve stratejisini temel anlam da tanitmayi amaclar. Reklamciliktaki
uzmanlasma alanlarini ve uygulamalarini da incelemeyi hedefler.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Reklamin temel kavramlarini anlamak, reklam ajanslarinin organizasyon yapisi

hakkinda temel bilgilere sahip olmak

e 2- Reklamciligin pazarlama karmasi igindeki yerini ve fonksiyonunu anlamak
e 3- Elestirel dusinmeyi, kultarlerarasi farkliliklari,yazili ve s6zlu iletisim becerilerini

gelistirmek

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Ders kitabi, ders notlari, internetteki ilgili kaynaklar, 6dev ve projeler

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 Reklamcilik tarihi Wells, Moriarty, Burnett, 1. Bolim

2 Reklamcihigin is yonu Wells, Moriarty, Burnett 2. Bolum, Ogilvy
on Advertising 3, 4, 5. Bolum

3 Sosyal, hukuksal ve etik meseleler

4 Reklam nasil calisir? Wells, Moriarty, Burnett 4. BAIUm

5 Planlama, hedef kitle ve béliumleme Wells, Moriarty, Burnett 7. B6lUm, Lane,
King, Russell 4. BOlUm

6 Reklam arastirmalar Lane, King, Russell 15. BAlium

7 Ara sinav

8 Yaratici strateji Wells, Moriarty, Burnett 12,13. Bolim,
Lane, King, Russell, 6, 7. Bolim

9 Basili reklam yaratmak Lane, King, Russell 18. BAlIUm

10 Reklam filmi yaratmak Lane, King, Russell 19, 20. BAlim

11 Medya planlama Lane, King, Russell 7. BAlim

12 Grup projesi sunumlari

13 Grup projesi sunumlari

14

Final sinavi




Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Advertising: Principles and Practice by William D. Wells, Sandra Moriarty, John Burnett
Kleppner's Advertising Procedure by Lane, King, Russell
Ogilvy on Advertising by David Ogilvy

DIGER KAYNAKLAR

internetteki ilgili kaynaklar, 6dev ve projeler

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Proje 1 20

Odev 4 20

Ara Sinavlar/S6zIu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 20

Final Sinavi 1 40

Total: 7 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yiki (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 60 60

Odev 4 4 16

Ara Sinavlar/S6zlu 1 15 15

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 17 17

Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKIiSi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9 PY10
OC1 2 2 3 1 3 2 3
0C2 3 3




0C3 2 3 3 1

Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek



http://www.tcpdf.org

