DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Reklamcilik icin AD 104 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Temel

Pazarlama

Akademik Birim: Reklamcilik

Ogrenim Tari: Orgln egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Duzeyi: Lisans

Dersin Koordinatoru:

Perrin OGUN EMRE

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

1.Piyasa sisteminde ve toplumda reklam ve pazarlamanin yeri ve etkisini anlamasi
2.Pazarlamanin temel terminoloji, kavram ve ilkelerini 6grenerek reklamin pazarlama
karmasindaki yerini ve rolini anlamasi

beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Ders, pazarlamaya pazarlama karmasi, segmentasyon, konumlandirma ve marka yaratma
gibi pazarlama kavramlarina giris niteligindedir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Pazarlamanin bir toplumdaki ve bir kurumdaki yerini ve etkisini anlamak.
e 2- Pazar karmasi olusturabilmek igin gerekli verileri belirleyip kullanmak.
e 3- Reklam ve pazarlama pratiklerini ve bu pratiklerin etik boyutlarinin toplumla

iliskilerini kritik agidan degerlendirebilmek.

e 4- Vaka analizlerini ¢6zimlemesi yapabilmek ve vaka ile ilgili 6neri sunabilmek.

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Sunumlar, vaka galismalari

HAFTALIK PROGRAM

General Motors

Hafta Konular On Hazirhik
1 (Post)-Modern Pazarlama DusUncesine ilk hafta 6n hazirlik gerekmemektedir.
Giris
2 Pazarlama Alanlari Jobber, David (2010) Principles & Practice
of Marketing 6/e McGraw-Hill., Bolim 2.
3 Pazarlama Analizi: Cevre, Segmentasyon, |Jobber, David (2010) Principles & Practice
ve Konumlandirma of Marketing 6/e McGraw-Hill., B&lum 3 ve
Bolum 8
4 Pazarlama Karmasi: Uriin Jobber, David (2010) Principles & Practice
of Marketing 6/e McGraw-Hill., Bolim 9 ve
Bolum 10
5 Pazarlama Karmasi: PromosyonVaka Jobber, David (2010) Principles & Practice
Analizleri: White Horsey Viski Beckham & | of Marketing 6/e McGraw-Hill., BoIUm 13
Ronaldo ve B6lum 16
6 Pazarlama Karmasi: FiyatVaka Analizi: Jobber, David (2010) Principles & Practice
Easyjet ve Ryaniar of Marketing 6/e McGraw-Hill., B&lum 12
7 Ara Sinav
8 Pazarlama Karmasi: Mecra Vaka Analizi: Jobber, David (2010) Principles & Practice
ASOS of Marketing 6/e McGraw-Hill., Bolum 17
9 Tlketici Davranisi Vaka Analizi: Jobber, David (2010) Principles & Practice
Cappuccino Wars of Marketing 6/e McGraw-Hill., Bélum 4
10 Rakipler ve Pazarlama Vaka Analizi: Jobber, David (2010) Principles & Practice

of Marketing 6/e McGraw-Hill., B6lum19 ve
Bolum 20




11 Pazarlamada Etik, Pazarlama ve Etik Jobber, David (2010) Principles & Practice
of Marketing 6/e McGraw-Hill., Bolim 6

12 Misafir Konusmaci

13 Ogrenci Sunumlari

14 Genel Tekrar

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Jobber, David (2010) Principles & Practice of Marketing 6/e McGraw-Hill.
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DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Proje 1 30

Ara Sinavlar/S6zlu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 30

Final Sinavi 1 40

Total: 3 100

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiiki (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 25 25

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 12 3 36

Ara Sinavlar/S6zlu 1 20 20

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 27 27

Toplam is Yuki (saat): 150




1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiISKiSi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9 PY10
OC1 3 2 1 3

0C2 2 2 3 3

0C3 2 3 2 3

0C4 2 1 1 1 3

Katki Duzeyi: 1 Dustk, 2 Orta, 3 Yuksek
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