DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Mdasteri AD 208 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Planlama ve

Stratejisi

Akademik Birim: Reklamcilik

Ogrenim Tari: Orgln egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Duzeyi: Lisans

Dersin Koordinatoru:

Perrin OGUN EMRE

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

1.Reklamcihigin kavramlarini ve konularini stratejik planlama cercevesinde derinlemesine
inceleyerek musteri iliskilerini planlama ve yénetmek igin gerekli bilgi ve yetenegi edinmeleri
2.DUsunsel gelisiminlerine katkida bulunarak reklamcilik literattrt okumalari ve ulusal,
uluslararasi toplumdaki gelismelerden haberdar olmalari

3.Stratejik disliinme, yazma, ve sunum yeteneklerini gelistirmeleri; bunu yaparken reklamin
yaraticisi olmayan fakat reklamin stratejisini tasarlayanlarin da yaraticilik kavrami ve
sureclerine asina olmalari

beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu ders reklam ajanslarindaki fonksiyonlarin birbirleriyle olan iliskilerini, yaratici ekip ve
marka stratejistlerinin iliskilerini, gincel reklamcilik literatirinu, stratejik marka hamleleri,
stratejik disinme, stratejik yazma ve stratejik iletisimi icermektedir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Stratejik planlamanin ne oldugunu ve kullanimini an lamak, grup projesinde
kullanabilmek.

e 2- Pazarlama arastirmasi planlayabilmek ve sonuglari yorumlayabilmek.

e 3- TUketici psikolojisi ve sosyolojisiyle asina olmak.

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Gorsel destekli ders slaytlari, makaleler, basili ve tv reklamlari, yluzylze tartisma,
soru&cevap.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta

Konular On Hazirhik

1

Derse Giris

2

Musteri lliskileri Planlama:. Neden stratejik
planlamaya ihtiyacimiz var?

Konuyu Anlamak: S6zkonusu markanin
karsi karsiya kaldigi pazarlama problemini
ve bu problemin reklamla ¢6zultp
c6zilmeyecegdini anlamak. Bir
planlamacinin isi once dogru soruyu
sormaktir

Yaratici Brif: iyi ve kéti brifler arasindaki
farki anlamak. Brif ve brif verme sureci
veri analizinden kreatif tasarima giden
surecte kilit rol oynar.

Bir Fikri Anlamak: Fikir okur yazarligi
gelistirme. Fikir nasil bulunur, baskalarinin
fikirleri nasil yénlendirilir. Fikir ve
uygulamayi birbirinden ayirabilme

Nitel Arastirma Yontemleri:&#8232 Odak
gruplar, etnografik arastirmalar,
Uclemeler. Dogru insanlari bulmak, dogru
sorulari bulmak.




Nicel Arastirma Yontemleri: &#8232
Analiz edilmis ve bilgi haline getirilmis
veriyi yorumlayabilme yetenegini
gelistirme.

Sinava Hazirlik

Degisen Medya:Artik kontrol tiketicide.
Dogru medya kanallarindan dogru mesajla
tlketiciye nasil ulasilir?

10

Marka Deneyimi: Tuketiciler ve markalar
arasindaki iliski bircok yontemle
yasanabilir: reklamlar, web sayfalari,
servis deneyimi, Urln tasarimi,
tiketiciden tuketiciye bilgi akisi, dagitim,
vs. Bir markanin ne oldugunu tanimlamak,
degerlerini ve fikirlerini dogru iletisim
kanaliyla tuketiciye ulastirabilmek
onemlidir.

11

Yeni is Alanlari

12

Etkinligi Olcmek

13

Genel Tekrar

14

Ajanslarla Tanisma: &#8232Sektordeki
stratejik planlama uzmanlariyla tanisma.

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Yok

DIGER KAYNAKLAR

Truth, Lies, and Advertising: The Art of Account Planning, Jon Steel (1998). Publisher John Wiley & Sons, Inc.
How to Plan Advertising (2nd edition), edited by Alan Cooper, The Account Planning Group, London, 1997.
Qualitative Market Research: A comprehensive guide, by Dr. Hy Mariampolski (2001). Sage Publications.

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Proje 1 20

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler (okuma, 3 10

bireysel calisma vb.)

Ara Sinavlar/SozIU Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 30

Final Sinavi 1 40

Total: 6 100

IS YUKU HESAPLAMASI




Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 30 30

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 3 10 30

Ara Sinavlar/SézIu 1 18 18

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 30 30

Toplam is Yiikii (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiISKiSi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9 PY10
OC1 3 1 3

0C2 1

0C3 3 1 1

Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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