DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Reklamda AD 211 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Yaraticilik

Akademik Birim: Reklamcilik

Ogrenim Turi: Orgiin egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatéru: Perrin OGUN EMRE

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grenciler
“Yaraticihgin’ 6grenebilen bir yetenek oldugunu 6grenecek,
Genel anlamiyla yaraticilikla, reklam yaraticiligr arasindaki farki gorerek, yaraticilik
konusunda cesaretleneceklerdir.

Dersin icerigi:

Reklamciligin temel bileseni olan yaraticihgin detayli taniminin yapildigi bu derste yaratici
kime denir, yaratici fikir nasil bulunur, yaratici stirec nasll isler, yaraticilik nasil degerlendirilir,
reklamda yaraticiligin sanatta yaraticiliktan farki nedir gibi konular tartisilacaktir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

1- Reklamda yaraticihdin tarifini yapabilmek

2- Yaratici insanin 6zelliklerini bilmek

3- Yaratic fikir nedir ne degildir anlayabilecek seviyeye gelmis olmak
4- Yaratici sireg¢ hakkinda bilgi sahibi olmak

5- Yaratici fikrin nasil degerlendirilecedi hakkinda bilgi sahibi olmak

6- Interaktif bir ortamda yaraticiligi hakkinda gézlem yapabilmek ve yaratici
potansiyelini gelistirebilecek seviyeye gelmis olmak

Dersin Ogrenme Yéntem ve

Teknikleri

Gorsel destekli sunumlar, sinif igi tartismalar, ara sinav, édevler, final projesi

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 Derse Giris: Yaraticik nedir?

2 Reklamda yaraticilik nedir?

3 “Yaratici Insan” kime denir?

4 Reklam yaraticilari potansiyellerini nasil
kullanirlar?

5 Yaratici disince nedir?

6 Yaratici dUstnebilmek icin neler
yapiimahdir?

7 Vize

8 Yaratici fikir bulmanin otuz bes yolu

9 Yaratici siire¢ nedir, nasil isler?

10 Yaratici fikir nasil degerlendirilir?

11 Reklam ajanslarinda calisan yaratici
insanlar sorumluluklari nelerdir?

12 Dunyaca Unla yaratici reklamcilar
kimlerdir?

13 Dunyada kabul gérmus farkl yaraticilik

yaklasimlari nelerdir?




14

Akil Defteri Sunumu

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Arden, Paul (2006), Whatever You Think, Think the Opposite.
Foster, Jack (2003), How to Get Ideas. Godin, Seth (2005), Purple Cow.
Heath, Chip and Heath, Dan (2008) Made to Stick. Lindstrom, Martin (2009), Buyology. Niedzviecki, Hal (2009), The Peep Diaries.
Sullivan, Luces (2008), A Guide to Creating Great Advertising.

DIGER KAYNAKLAR

Blackboard platformu tzerinden 6grencilerle paylasilacaktir.

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Odev 12 20

Ara Sinavlar/S6zIU Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 30

Final Sinavi 1 50

Total: 14 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Odev 12 2 24

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler |12 2 24

Ara Sinavlar/S6zlu 1 20 20

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 40 40

Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi




# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9 PY10
OC1 1

0C2 1

0C3 2

0C4 2 3 3

0C5 3 3

0OCo6 3

Katki Diizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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