DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Tuketici AD 215 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Davranislari

Akademik Birim: Reklamcilik

Ogrenim Turi: Orgiin egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatérii: Perrin OGUN EMRE

Bu dersi alan 6grencilerin:

1.Pazarlama iletisimi elementlerini ve tuketici davranisini anlamak, cevaplamak ve-veya
degistirmek icin buttnlestirmeyi anlamalarini

2.Pazar bolumlemesi, hedef kitle secimi ve pozisyon olusturma stratejileri gelistirmeyi
ogrenmeleri

beklenmektedir.

Dersin Amaci:

Dersin icerigi: Ders, tuketici davranisini etkileyen temel pazarlam
a ve promosyon kavramlarini irdeler.

Derste 6grenciler bélimleme, hedef kitle olusturma
ve pozisyon olusturma stratejileri

gelistirmeyi deneyimleyeceklerdir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC): e 1- TUketicilerin karar slreclerini etkileyen baslica kisisel, sosyal ve kiltirel faktorlerin
tespit edebilmek

e 2- Tiketimle ilgili kararlarda tlketicilerin gectigi a samalari anlamak ve analiz etmek

e 3- TUketicilerin nasil karar verdiklerinin 6zinl anlamak ve pazarlamacilar igin
anlamini degerlendirmek

e 4- Reklamciligin tiketicilerin karar verme sureclerine nasil etki ettigini anlamak

e 5- Elestirel dusinmeyi, kultUrlerarasi farkliliklari,yazili ve s6zlu iletisim becerilerini

gelistirmek
Dersin Ogrenme Yéntem ve Gorsel destekli ders slaytlari, makaleler, basili ve tv reklamlari, yluzylze tartisma,
Teknikleri soru&cevap.
HAFTALIK PROGRAM
Hafta Konular On Hazirlik
1 Pazarlamanin temelleri Schiffman and Kanuk Ch. 1
2 Bolimleme ve hedef kitle Schiffman and Kanuk Ch. 3
3 Algi Schiffman and Kanuk Ch. 6
4 Motivasyon ve deger Schiffman and Kanuk Ch. 4
5 Kisilik Schiffman and Kanuk Ch. 5
6 Hayat tarzlan
7 Ara sinav
8 Tavir ve ikna Schiffman and Kanuk Ch. 8
9 Grup etkisi ve fikir liderligi Schiffman and Kanuk Ch. 10
10 Alisveris deneyimi
11 Alt kalturler Schiffman and Kanuk Ch. 13
12 Grup projesi sunumlari
13 Grup projesi sunumlari




14 Grup projesi sunumlari

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Consumer Behavior by Schiffman, Leon and Kanuk, Leslie

DIGER KAYNAKLAR

internet materyalleri, 6devler ve projeler.

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Proje 1 20

Odev 4 20

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler (okuma, 1 20

bireysel calisma vb.)

Final Sinavi 1 40

Total: 7 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 60 60

Odev 4 4 16

Ara Sinavlar/S6zlu 1 15 15

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 17 17

Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

# PY1 PY2 PY3 PY4

PY5

PY6

PY7

PY8 PY9 PY10




OoC1 2 2 3 1
0C2

0C3 2 3 3 1
0C4

0C5 1

Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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