DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

TUketim, AD 222 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Pazarlar ve

Kaltar

Akademik Birim: Reklamcilik

Ogrenim Tari: Orgln egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Duzeyi: Lisans

Dersin Koordinatoru:

Perrin OGUN EMRE

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

1.Tuketici/tuketim kultarG ve tiketici arastirmalarinin temel kavramlarini anlamasi
2.Tuketim kUlturd teorisi cercevesinde tuketici, pazar sistemi, bireysel ve kitlesel tiketim ve
sonugclari konusunda bilgi sahibi olmasi

3.Tuketim kultarinin reklamcilik teorisi ve pratigindeki yansimalarini gérmesi ve bu
yansimalarin toplum Gzerindeki etkisini anlamasi

beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Dersin amacina ulasabilmek igin, dersler ve belirtilen okumalar tliketim ve pazar sistemi ile
ilgili disiplinlerarasi bir bakis acisi saglamak icin tasarlanmistir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Tlketim kavramini ve tiketim kultard kavramlarini degisik yonlerden anlamak ve
bu kavramlara elestirel bakis acgilari getirebilmek.

e 2- TUketim kavraminin degisik disiplinlerde nasil ele alindigi ve elestirilerin ne oldugu
hakkinda bilgi sahibi olmak.

e 3- Pazar sistemi ve tUketim kulttru ile ilgili bilgileri kullanarak hem bu iliskinin
elestirisini yapabilmek hem de reklamcilik ve pazarlamadaki uygulama alanlarini
anlamak.

e 4- TUketim kulturayle ilgili akademik giktilari okuyup anlayabilmek ve ¢iktilar
sentezleyerek donem projesini cevaplayacak sekilde sunum yapabilmek.

Dersin Ogrenme Yéntem ve

Teknikleri

- Gorsel destekli sunumlar. - Sinif ici tartismalar ve soru & cevap oturumlari. Ara sinav -Final
sinavi - Final projesi - Ogrenciler her haftanin islenecek konular icin belirlenmis metinleri
onceden okuyarak derse gelmelidir. - Dersin son saati 0nceki haftanin dersiyle ilgili elestirel
sorgulamalara yer verecek sekilde tasarlanmistir ve 6grenciler bu tartismalara ve soru
cevaplara hazirhikli olmalidir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirhik

1 TUketici Davranisindan Tuketim Kaltlridne

2 Tuketim Nedir?

3 TUketim Kulttrinan Kisa Tarihi

4 Kapitalizm ve Tuketim Kultura Thompson, Craig ] and Eric J. Arnould
(2005) “Consumer Culture Theory: Twenty
Years of Research,” Journal of Consumer
Research, 31(March), 868-882.

5 Tuketici ihtiyaclari, istekleri, ve arzular

6 Metalara Karsi Markalar

7 Kultar ve Tuketim

8 Kimlik ve Tuketim Belk, R. W. (1986) “Possessions and The

Extended Self”, Journal of Consumer
Research, 15(September), 139-168.
Elliott, R. & Wattanasuwan, K. (1998)
“Brands as Symbolic Resources for the




Construction of Identity,” International
Journal of Advertising, 17 (May), 131-145.

9 Moda Sistemi ve Topluma Yansimalari

10 Tuketim Altkdlturleri ve Marka Topluluklar | Schouten, John W. and James H.
McAlexander (1995), “Subcultures of
Consumption: An Ethnography of the New
Bikers,” Journal of Consumer Research,
Vol. 22 (June), 43-61.

11 Din ve Tuketim

12 TUketici Direnisi

13 Ogrenci Sunumlari

14 Genel Tekrar

Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Saktanber, IB Tauris.

Levy, Sidney (1959) “Symbols for Sale”, Harvard Business Review, 37, 117-124.
Munfiz, Albert and Thomas C. O’Guinn (2000), “Brand Communities,” Journal of Consumer Research, 27 (March), 412-432.
Penaloza, Lisa (1994), Atravesando Fronteras/Border Crossings,” Journal of Consumer Research,21 (1), 32-55.

Hebdige, Dick (1979) Subculture: The Meaning of Style, in The Subcultures Reader (1997), Routledge: London, pp.130-142.
The Market for Identities: Secularism, Islamism, and Commodities”, Yael Navaro-Yashin, in Fragments of Culture: Everyday Life of
Modern Turkey, eds. Deniz Kandiyoti & Ayse

DIGER KAYNAKLAR

Makale listelesi, makaleler ve ders notlari blackboard platformu lGzerinden 6grencilerle paylasilacaktir.

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Proje 1 30

Ara Sinavlar/S6zIU Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 30

Final Sinavi 1 40

Total: 3 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42
Proje 1 30 30
Sunum/Juriye Hazirlik 1 10 10
Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 14 2 28




Ara Sinavlar/Sozlu

16 16
Sinavlar/Kisa Sinavlar
Final Sinavi 24 24
Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9 PY10
OC1 3 3

0C2 1 2

0oC3 1

0C4 3

Katki Duzeyi: 1 Dustk, 2 Orta, 3 Yuksek
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