DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Metin Yazarligi AD 309 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Akademik Birim: Reklamcihk

Ogrenim Turi: Orgiin egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin DUzeyi: Lisans

Dersin Koordinatéru:

Perrin OGUN EMRE

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin;

1.0grencilerin yaraticiliklarini farketmesi ve yaratici yazarlik becerilerinin gelismesi
2.Sektordeki glincel gelismelere bakarak fikirlerin yaratilma, gelistirilme ve uygulanma
sureclerini deneyimlemesi,

beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Ders iletisim alaninda profesyonel ve idari kariyer yapacak olanlarin bilmeleri gereken
reklamcilik kavramlarini vererek ihtiyaglarina cevap vermektedir. llgili meslekler reklamcilik,
reklam yazarligi, pazarlama, is idaresi.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Farkh reklam mecralarina yonelik metin yaziminin tekniklerini 6grenmek.

e 2- Farkh reklam mecralarina, farkh kitlelere ve farkl trtnlere yonelik reklam
yazabilmek.

e 3- Reklam ajanslarindaki reklam yazma sUrecini anlamak ve uygulamak.

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Derslerde yapilan uygulamalar.Haftalik 6devler.Final projesi.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta

Konular On Hazirhik

1

Tanisma & Ders planinin tanitiimasi

2

Reklam yazarligi: Reklam yazari kimdir?
GuUnluk rutini nedir? Reklam ajansi
hiyerarsisinde nasil galisir?

Fikir nasil bulunur?: Her sey bir fikirle mi
baslar? Yaraticilik 6grenilebilir mi? Yaratici
kimdir? Fikir nasil gelisir? Fikir nasil 6ltr?

Brief yazmak / okumak: Yaratici brief
nedir? Bir reklam yazari kendi briefini nasil
yazar? Bu ona nasil yardim eder?

Slogan ve tagline: Slogan ve tagline
arasindaki fark nedir? Slogan nasil yazilir?
Sloganlar nasil ortaya cikar / gelisir / 6lur?

Basili reklami yazmak: lyi fikirler nasil
yaziya dokulur? Tek bir kelime dahi
kullanmadan nasil reklam yazilir?

Agikhava reklami yazmak: Basili ve
acikhava reklami arasindaki farklar? lyi
Acikhava reklami.

TV / Sinema reklamlari: Bir metin yazari
yaziyl, gorseli ve sesi nasil birlestirir? Etkili
reklam filmi nasil yazilir?

Radyo ve jingle yazmak: Kelimeler nasil
sese donislr? Sesle iletisimin sirlari
nelerdir? Hedef kitlenin zinine sesle nasil




ulasihr?

10 Dijital reklam yazmak: Farki nedir?Viral
reklam nasil yazilir? Sosyal medya reklami
nasil yazilir?

11 Yeni medya reklami yazmak: Bir metin
yazarl kendi mecrasini yaratabilir mi?
*Gerilla, ambient, etkinlik vb.? gibi
mecralara nasil reklam yazilir?

12 Sunumlar: Reklam yazari kendi isini nasil
sunar? Musteriye fikir nasil satilir?

13 Atolye

14 Atolye

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Fikir Nasil Bulunur? / Jack Foster / MediaCat Kitaplari

Satan Reklam Yaratmak / Luke Sullivan / MediaCat Kitaplari

Basin ilani Bdyle Yapihir! / Jim Aitchison / Okuyan Us Yayin
Televizyon Reklami Bdyle Yapilir! / Jim Aitchison / Okuyan Us Yayin

DIGER KAYNAKLAR

Yok

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 1 10

Odev 5 30

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler (okuma, 14 20

bireysel calisma vb.)

Final Sinavi 1 40

Total: 21 100

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiiki (saat)
Ders Saati 14 3 42
Odev 5 5 25
Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 14 4 56
Final Sinavi 1 27 27




Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9 PY10
OC1 3 1 2 3 3 3 3
0C2 3 1 2 3 3 3 3
0C3 3 1 1 3 3 3 3

Katki Duzeyi: 1 DUsuk, 2 Orta, 3 Yiksek
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