DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Sanat AD 310 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Yonetmenligi

Akademik Birim: Reklamcilik

Ogrenim Turi: Orgiin egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatéru: Perrin OGUN EMRE

Dersin Amaci: Bu dersin amaci, reklam tasariminin uygulama tekniklerini 6gretmeyi amaclamaktadir. Ders,

ogrencilere reklamcilik alaninda gerekli olan temel tasarim becerilerini gelistirmelerine
yardimci olacaktir.

Dersin icerigi: Bu ders, reklamin gérsel uygulamasinin tasarim, baslik, baski gibi temel unsurlarini
0gretmeyi amacglamaktadir. Derste, agirlikh olarak basili reklamlarda fikir gelistirme ve
problem-¢c6zme teknikleri ele alinacaktir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC): e 1- Tasarimin tim ilkelerini, 6gelerini ve formatlarini aciklayabilecek
e 2- Gorsellestirme cesitlerini ifade edebilecek ve metin ve illistrasyonun baglantisini
kurabilecek.

3- Farkh medyalarin avantaj ve dezavantajlarini tartisabilecek

4- Yaraticl reklam strecine dair bir bakis acisi gelistirebilecek

5- Fotograf ve illistrasyon kullaniminin basili ilanlar icin 6nemini kavrayabilecek.
6- Kurumsal kimlik, tasarim ve imaj kavramlarini siniflandirabilecek

7- Belirli bir tipografi bilgisi Gzerinden yaziylzu tasarlayabilecek.

8- Kapsamli bir kurumsal imaj gelistirebilecek

Dersin Ogrenme Yéntem ve Teorik/kuramsal Ders, Teorik/kuramsal Ders icin galisma suresi, Proje, Donem Sonu Sinavi
Teknikleri icin galisma suresi

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik
1 Reklam grafigine giris
2 Tasarimin temel kavramlari ve kullanim
alanlari
3 Tasarim ilkeleri
4 Tasarimin ana hatlari,formatlar ve

kullanim sekilleri

5 Prodiksiyonun asamalari, kagit tipleri,
baski teknikleri, renk kullanimi

6 Dergi, gazete, kitap,vs. basili mecralar

7 Vize haftasi

8 Fotograf / illiistrasyon

9 Tipografi

10 Acikhava mecralar, Ambient ve gerilla
reklamciligi

11 Cizgi alti mecralar

12 Kurumsal kimlik, kurumsal tasarim,

kurumsal imaj

13 Reklam Yapimi I: Poster, brosur, basili




reklam

14

Reklam Yapimi II: Billboard, durak, ve
ambiyant

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Yok

DIGER KAYNAKLAR

¢ Jim Krause, “Design Basics Index”’,

« Emre Becer, “iletisim ve Grafik Tasarim*“,
* Lisa Graham, “Basics of Design: Layout and Typography For Beginners“,
e Alan Swann, “How to Understand and Use Design and Layout"”.

¢ Jorge Frascara (2004), “Communication design: principles, methods, and practice,
* Steven Heller and Gail Anderson, “The Graphic Design Idea Book: Inspiration from 50 Masters’’,

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 14 -

Odev 2 10

Ara Sinavlar/SozIu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 40

Final Sinavi 1 50

Total: 18 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Odev 5 16 80

Final Sinavi 1 28 28

Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi
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Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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