DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Reklam Yapimi AD 316 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Akademik Birim: Reklamcihk

Ogrenim Turi: Orgiin egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin DUzeyi: Lisans

Dersin Koordinatéri: Perrin OGUN EMRE

Bu dersi alan 6grencilerin:

1.Reklam Uretiminin yapisina ve bu yapiyi insa eden faktorlerin islevlerine iliskin kisa bir bilgi
sahibi olmasi

2.Bir reklam ajansinin basindan sonuna kadar nasil yaratici bir kampanya yuritmesiyle ilgili
genel bir bilgi birikimi edinmesi

3.Bir fikrin kivilcimiyla nasil bir by yaratildigina ve o biylden nasil baska araclar
Uretildigine dair genel bir anlayis gelistirmesi

beklenmektedir

Dersin Amaci:

Bu ders, basim Uretimindeki unsurlarin nasil ele alinacagi; televizyon reklaminin nasil
Uretilecegi, dijital medyada kullanici deneyimi tasariminin nasil yapilacagi ve Uretim
becerilerinin nasil kullanilacagi gibi reklam Gretimi sektoriindeki "nasil yapilir* sorularina
cevap niteliginde kisa bilgiler icermektedir. Sektorde calisan ziyaretci konusmacilarimiz
sayesinde, 6grencilerimiz reklam Uretimini birgok farkh boyutuyla degerlendirebilmektedir.

Dersin icerigi:

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC): e 1- Pazarlama ve reklam kampanyalarinin stratejik ve politik unsurlari hakkinda bir
karara varmak icin pazar veya musteri bilgilerini kullanacak yetiye sahip olmak

e 2- iletisim kampanyalarinin yénetiminde var olan konulara iliskin pekistirilmis bir
anlayis gelistirmek

e 3- Reklamlarin dretiminde kullanilan araclar ve tekniklerden yararlanabilmek

e 4- letisim materyalleri gelistirirken veya iletisim kampanyalari
olustururken/y6netirken yaratici dusinme yetisine sahip olmak

e 5-leri diizeyde elestirel diisiinme becerisine erisebilecek,

e 6- Takimlarda isbirligine yatkin calisabilecek ve gerektiginde takim lideri olabilecek
seviyeye gelmek

e 7- Reklamcilik sektérindeki profesyonellerin etik ve sosyal sorumluluklarina
hassasiyet ve saygi gosterebilecek seviyeye ulasmak

Dersin Ogrenme Yéntem ve Ders okumalari ve notlari

Teknikleri

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik
1 Ders Plani
2 Gorsel Etki Yaratma
3 Sanat Yonetmeni kimdir
4 Baski Sanati Yonetmenligi
Basili Urinler
6 Televizyon Sanat Yonetmenligi
7 Televizyon Reklamlarinin Turleri
8 Televizyon Yapiminin Sureci
9 Degerlendirme
10 Dijital Medya Dinamikleri




11

Kullanici Deneyimi Tasarimi

12 Mobil Reklam Yapimi
13 Online Video Pazarlama
14 Final Sinavinin Degerlendirilmesi

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Yok

DIGER KAYNAKLAR

Yok

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 14 15

Proje 1 15

Ara Sinavlar/S6zlu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 30

Final Sinavi 1 40

Total: 17 100

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiiki (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 24 24

Ara Sinavlar/S6zlu 1 34 34

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 50 50

Toplam is Yuki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERIi (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisi
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Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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