DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Sponsorluk ve AD 317 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Promosyon

Akademik Birim: Reklamcilik

Ogrenim Turi: Orgiin egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Perrin OGUN EMRE

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

» diinya capindaki sirketlerin diizenledigi sponsorluk etkinliklerinden ve kampanyalarindan
haberdar olmalari

beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu ders sponsorluk ve tanitim uygulamalari hakkindaki temel stratejileri ele almaktadir. Ders
kapsaminda, hedef/medya/marka icin uygun bir etkinlik organizasyonu planlanmaktadir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Sponsorluk ve tanitim ile ilgili kavramlar ve piyasadaki kullanimlarini anlayabilmek

e 2- Bir sponsor kurum icin sponsorluk plani ve stratejisi gelistirebilecek dlizeye gelmek

e 3- Bir grup projesi igerisinde sponsorluk ve tanitim pratiklerini uygulayabilecek
seviyeye ulasabilmek

Dersin Ogrenme Yéntem ve

Teknikleri

Bu ders kapsaminda, 6grencilerden bir potansiyel sponsor kurum secip, sonrasinda bu kurum
icin bir sponsorluk teklifi hazirlamalari beklenmektedir. Sunulacak teklif dersler sliresince
tartisilan temel konulari kapsamahdir. Gruplarin, sponsorluk teklifini 2 asil nisha olarak
teslim tarihine kadar getirmeleri gerekmektedir.
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Sponsorluk Stratejisi Gelistirme
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Sponsorluk Planlamasi
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V. (2003) Event Sponsorship Ch 13.
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Kultdr Sanat Sponsorluklari Case Study: Golden Orange Film Festival




Spor Televizyon Film Sponsorluklari

10 Liquid Content Pazarlama Stratejisi
11 Mc Donalds and P&G Kampanyalari
12 Proje Sunumu

13 Proje Sunumu

14 Final Sinavi

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR
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Seekers.

John Amis and T. Bettina Cornwell (2005) Global Sport Sponsorship

DIGER KAYNAKLAR

Yok

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Odev 2 15

Ara Sinavlar/S6zlu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 35

Final Sinavi 1 50

Total: 4 100

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiiki (saat)
Ders Saati 14 3 42

Odev 2 10 20

Ara Sinavlar/S6zlu 1 38 38

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 50 50

Toplam is Yuki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku




PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9 PY10
OC1 2 3

0C2 3

0C3 3

Katki Duzeyi: 1 Dustk, 2 Orta, 3 Yuksek
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