DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI
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Pazarlama

Arastirmasi

Akademik Birim: Reklamcilik

Ogrenim Turi: Orgilin egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Duzeyi: Lisans

Dersin Koordinatoru:

Perrin OGUN EMRE

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin

1.Pazarlama arastirmasi kavram ve metodlarini reklamcilik disiplini icin incelemesi ve
reklamciliktaki uygulama alanlarini 6grenmesi ve bu metodlari kullanmasi

2.Pazarlama arastirmasinin reklamdaki uygulamalarini, stratejilerini, ve amaclarini
inceleyerek pazarlama arastirmasinin belli alanlarinda derinlemesine anlayis ve yetenek
gelistirmesi

beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Kitaplar, makaleler, tartisma konulari, sinif ici egzersizler.

Nicel ve nitel ydntemler, veriye bilgiye cevirebilme, ¢esitli arastirma problemleri ve bunlara
bagdli olarak arastirma yontemleri, tiketici arastirmalari, arastirmalarin reklamdaki
uygulamalari.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Reklamcilikta karsilasilan problemleri arastirma sorusu olarak formule edebilecek
ve bu soruyu yanitlamaya uygun metodu secerek arastirma sonuclari elde edecek, bu
sonuclari yorumlayacak, yorumlara dayali stratejiler 6nerebilecek seviyeye gelmis
olmak

e 2- MUsterileri ve onlarin servis, Urldn ve fikirlerle olan iliskilerini anlamada var olan
temel tartismal durumlar hakkinda bilgi edinmek

e 3- Reklamclilik stratejileri alanindaki problemleri arastirma konularina donustirmek
ve bu konular hakkinda bilgi ve veri edinmek icin dogru metodu kullanabilmek

¢ 4- Arastirma sonuglarini dederlendirebilmek ve reklamcilik stratejisi onerisinde
bulunabilmek

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

- Gorsel destekli sunumlar. - Sinif ici tartismalar ve soru & cevap oturumlari. - Ara sinav -
Final sinavi - Final projesi - Ogrenciler her haftanin islenecek konular icin belirlenmis metinleri
onceden okuyarak derse gelmelidir. - Dersin son bir saati 6nceki haftanin dersiyle ilgili
elestirel sorgulamalara yer verecek sekilde tasarlanmistir ve 6égrenciler bu tartismalara ve
soru cevaplara hazirhikl olmahdir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta

Konular On Hazirhik

1

Bilgi nedir? Arastirma nedir? Boélim 1 (A Framework for Design) ve
Bolim 7 (The Use of Theory) Creswell,
John (2003) ?Research Design?, 2nd

Edition, Sage Publications.

Nitel ve Nicel Yontemler: Giris Haire, Mason (1950) ?Projective
Techniques in Marketing Research,?

Journal of Marketing, 14(5), 649-656

Nitel Yontemler: Pazarlama Arastirmasi
icin Etnografi

Kjeldgaard, D., Csaba, F. and G. Ger
(2006), Grasping the Global: multi-sited
Ethnographic Market Studies, in Handbook
of Qualitative Research in Marketing, ed.
R. Belk, 521-533.

Nitel Yontemler: Derinlemesine Mulakat Cotte, J. and G. Kistruck (2006),
Discerning marketers? meanings: depth

interviews with sales executives, in




Handbook of Qualitative Research in
Marekting, ed. R. Belk, 465-475. Hogg, M.
and Garrow, J. (2003), ?Gender, |dentity,
and the Consumption of Advertising,?
Qualitative Market Research, 6 (3),
160-174.

Nitel Yontemler: Odak Gruplar

Bo6lim 1 (Overview of Focus Groups)
Krueger, Richard A. and Mary A. Casey
(2009), from Focus Groups, 4th Edition,
Sage Publications.

Nitel Yontemler: Netnografi ve Dijital
Etnografi

B6lim 3 (Researching Online: Methods) ve
Bolum 4 (The Method of Netnography)
from ?Netnography? by Robert Kozinets,
Sage Publications, 2010. Catterall, M. and
P. Maclaran (2006), ?Focus Groups in
Marketing Research,? in Handbook of
Qualitative Research in Marketing, ed. R.
Belk, 255-267

Ara Sinav

Ogrencilerin 6nceki haftalardaki
kaynaklari ve ders slaytlarini okumus
olmasi ve bilmesi beklenmektir.

Nicel Yontemler: Reklamcilik/Pazarlama
Problemini Arastirma Sorusuna
Doénlsturme

Spector, Laraine (2005) ?Grasping the
Strange and Irrational Ways Consumers
Behave,? Virtual Strategist, 7 (Spring),
1-7.

Nicel Yontemler: Olcme ve Olcekler

B6lim 12 Malhorta, Naresh ve David Birks
(2006), Marketing Research: An Applied
Approach, 3rd European Edition, Pearson.

10

Nicel Yontemler: Anket Tasarlama

Wiley et al. (2007), An Experimental Study
of Female Tweeners? Evaluative Beliefs
Regarding Ads, Attitude Toward the Ad,
and Purchase Intent for Fashion Apparel,?
Young Consumers, 8 (2), 119-127.

11

Nicel Yontemler: Anket Sonuclarini
Degerlendirme

B6lim 17 Malhorta, Naresh ve David Birks
(2006), Marketing Research: An Applied
Approach, 3rd European Edition, Pearson.

12

Basit istatistiki Testler

13

icerik Analizi

Baker, Michael J. and Gilbert A. Churchill,
Jr. (1977), ?The Impact of Physically
Attractive Models on Advertising
Evaluations,? Journal of Marketing
Research, 14 (November), 538?55.

14

Genel Tekrar

Derste islenmis tim kaynaklardan ve
dersin ana argimanlarindan bu esnada
ogrencilerin haberdar olmasi
beklenmektedir.

Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Creswell, John C. (2003), Research Design: Qualitative, Quantitative and Mixed Methods Approaches, 2nd Edition, Sage
Publications.

Kozinets, Robert V. (2010), Netnography: Doing Ethnographic Research Online, Sage Publications.

Malhorta, Naresh and David Birks (2006), Marketing Research: An Applied Approach, 3rd European Edition, Pearson.
Cotte, J. and G. Kistruck (2006), Discerning marketers? meanings: depth interviews with sales executives, in Handbook of
Qualitative Research in Marekting, ed. R. Belk, 465-475.
Kjeldgaard, D., Csaba, F. and G. Ger (2006), Grasping the Global: multi-sited Ethnographic Market Studies, in Handbook of
Qualitative Research in Marketing, ed. R. Belk, 521-533.
Haire, Mason (1950), Projective Techniques in Marketing Research,? Journal of Marketing, 14(5), 649-656.




DIGER KAYNAKLAR

Makale listesi, makaleler, ve ders notlari Blackboard platformu Gzerinden 6grencilerle paylasilacaktir.

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Proje 1 20

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler (okuma, 14 10

bireysel calisma vb.)

Ara Sinavlar/S6zIu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 30

Final Sinavi 1 40

Total: 17 100

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 40 40

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 14 2 28

Ara Sinavlar/Sozlu 1 16 16

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 24 24

Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERIi (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9 PY10
OC1 3 3 3 2 3

0C2

0C3

0C4

Katki Diizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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