DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Reklamcihk AD 415 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Yénetimi

Akademik Birim: Reklamcilik

Ogrenim Turi: Orgiin egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Perrin OGUN EMRE

Dersin Amaci:

Ogrencilerden beklenenler:

Temel teorileri, kavramsal gerceveleri, metodolojileri ve is ve iletisim stratejilerini uygulamay!
ogrenmeleri,

Kendi liderlik tarzlarinin daha fazla farkina vardiracak bir arag olarak cesitli kuramsal yapilari
incelemek ve hesap yonetiminde liderlik ve yonetim becerilerini gelistirmek icin stratejik is
modellerini uygulamak,

is sorunlarini analiz etmek, stratejik ¢cdziimler formiile etmek ve saglikli kararlar verebilmek
icin stratejik modeller tanimlamak ve uygulamak.

Dersin icerigi:

Belli bir kisinin veya belirli bir kurulus veya endustrideki kisilerin yonetim becerilerine gére
cikarimlar yapmak ve sonug ¢ikarmak . Karar vermek, sorunlari cézmek ve planlar
gelistirmek igin cesitli teorik yapilarin ve stratejik modellerin ilkelerini entegre etmek.
Bilimsel dergi ve is kaynaklari kullanarak arastirma yapmak. Oneriler yapmak, rapor yazmak,
egilimleri analiz etmek ve is kararlarini bildirmek icin sonuclari derlemek ve analiz etmek.
Edinilen bilgileri stratejik is kararlari almada kulanmak ve 6rgltsel etkinlik ve verimliligi
stratejik is planlarini gelistirilmesi ve uygulanmasi ile arttirmak.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Temel pazarlama bilgisi edinmek

o 2- jletisim ve takim y6netimi hakkindaki becerileri gelistirmek

e 3- Marka ve markalasma kavramini kullanabilecek seviyeye gelmek
e 4- Stratejik dUsunme ve yazma becerilerini edinmek

e 5- Reklamcilik isinde bir anlayis ve tecribe kazanmak

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Ogrenciler arastirma ve uygulamalara interaktif olarak katilirlar.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 Giris

2 Yoénetim, Yonetim Yontemi ve Yonetim
Becerileri'nin anlami

3 Marka iletisimi karmasi, marka ve marka
temel bilgilerine giris, stratejik pazarlama
slrecine giris

4 Tuketici gorusleri, toplanti raporu yazma
yollari

5 Toplantiyi ele alma hakkinda vaka
incelemesi grup calismasi

6 Pazar ve rekabet egilimleri, SWOT analizi,
marka hiyerarsi piramidi

7 Musteri ihtiyag ve talep analizi. Yaratici ve
sonug odakli brief yazma

8 Ara Sinav

9 Uretim hazirliklarinin onaylanmasi




10

Liderlik ve ydnetimin etkisini
degerlendirmek igin 6rgutsel vakanin (
ajanslar ve reklam verenler ) analiz ve
elestirisi

11 Stratejik plan ve vaka calismalarinda
kullanilan ana yontemlerin gézden
gecirilmesi ve analizi

12 Karar alma sureci ve stratejik planlama

13 is gelistirme ve kriz yonetimi icin
muzakere becerileri

14 Marka mimarisi, marka mimarisi turleri

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

work; llearning-solutions.com

Business balls .com; IVEY Business Journal/improving the practice of management; Workplacepsychology The science of people at

DIGER KAYNAKLAR

Yok

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Proje 1 30

Ara Sinavlar/S6zIu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 30

Final Sinavi 1 40

Total: 3 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 30 30

Ara Sinavlar/S6zlu 1 32 32

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 46 46

Toplam is Yiki (saat): 150




1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiISKiSi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9 PY10
OC1 2

0C2 3

0C3 3

0C4 2 3

0C5 3

Katki Duzeyi: 1 Dustk, 2 Orta, 3 Yuksek
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