DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)
Interaktif AD 436 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6
Reklamcilk
Akademik Birim: Reklamcihk
Ogrenim Turi: Orglin Egitim
On Kosullar Yok
Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin Dlzeyi: Lisans
Dersin Koordinatérii: Perrin OGUN EMRE
Dersin Amaci: Bu dersi alan 6grenciler;
-interaktif reklamciligin gelisimini ve tiketiciler Gzerindeki etkilerini inceler,
tecrlbe bazli iletisim yaratmada yeni medya kullanimini analiz eder
-online reklamcihdin, interaktif kiosklarin, gerillanin stratejik ve iletisimsel
yonlerini analiz eder.
-Cevrimici ve ¢evrimdisi ikna edici interaktif pazarlama materyalleri
gelistirmek icin gerekli olan kullanici deneyimi, igerik Uretimi, sosyal medya
yOnetim araglari gibi ilkeleri saglar.
Dersin icerigi: Ders, iletisim ve pazarlamanin “human era”sinda interaktif reklamcihgin
nasil hayati bir 6nem kazandigina odaklanir. En iyi 6rneklerin analizi ile bu
ders, etkilesim ve katilim icin kullanilan kavramlar, yapilar ve en popduler
medya ile asina olunmasina yardimci olacaktir. Oncelikli olarak dijital
kampanyalar, dijital reklamcilik tarleri,
Youtube/Facebook/Instastories/Twitter, mobil uygulamalar, sosyal medya
yonetimi, oyun, sanal gerceklik gibi platformlarin verimli kullanilmasina
odaklanacak olan ders, ayni zamanda gerilla, out of home, shopper
marketing gibi gevrimdisi interaktif reklamcilik konularini da ele alacaktir.
Dersin Ogrenme Ciktilari (OC): e 1- Buglinlin iletisim dinamiklerinde interaktif reklamciligin hayati 6nemini kavramak
e 2- Cevrimigi ve gevrimdisi interaktif reklamciligin konvansiyonel reklamciliktan nasil
farkliliklar g6sterdigine dair bir anlayis edinmek
e 3- Interaktif kampanya ydrGtebilecek seviyeye gelmek
¢ 4- Interaktif reklamciligi sekillendiren yaratici, tasarimsal ve sosyal unsurlari analiz
edebilmis ve tartismis olmak
Dersin Ogrenme Yéntem ve ara sinav, final projesi
Teknikleri

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 interaktif Reklamciliga Giris

2 Grup Calismasi: interaktif reklamlarin en
iyi 6rneklerinin analizi.

3 Hikayeciligin interaktif reklamciliktaki
onemi

4 Hikayecilik konusunun devami, marka
hikayeleri analizi- Grup galismasi

5 Sosyal medya toplulugu olusturmak ve
yonetmek

6 Twitter ve Dijital Olciim

7 Vize proje sunumlari

8 Facebook nasil daha verimli kullanilabilir?
- Hedefleme ve degerlendirme




9 Youtube ve etkileyenleri

10 VR teknolojisinin kullanimi - en iyi 6rnek
analizleri

11 Video oyunlar - en iyi 6rnek analizleri

12 Mobil reklamcilik / Native reklamcilik, En
iyi ornek analizleri

13 Cannes kismi: 2017 interaktifte en iyi
Cannes yarismacilarinin analizi

14 Final proje sunumlari

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Ders notlari

DIGER KAYNAKLAR

Yok

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 1 10

Diger Uygulamalar (seminer, stiidyo 2 10

kritigi, workshop vb.)

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler (okuma, 14 10

bireysel calisma vb.)

Ara Sinavlar/SozIu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 30

Final Sinavi 1 40

Total: 19 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Diger Uygulamalara Hazirlik 2 7 14

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 14 1 14

Ara Sinavlar/S6zlu 1 30 30

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 50 50




Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9 PY10
OC1 2 3

0C2 2

0C3 3

0oC4 3

Katki Duzeyi: 1 DUsuk, 2 Orta, 3 Yiksek
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