DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Reklamcihk AD 450 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Stidyosu

Akademik Birim: Reklamcilik

Ogrenim Turi: Orgiin egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Perrin OGUN EMRE

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin

Yedi déonem boyunca aldiklari bttin derslerden edinilen kazanimlarini uygulamali olarak bir
projede kullanmalari

Gergek bir marka icin yapilmis ¢cok mecrali bir reklam kampanyasi deneyimi kazanmalari
Portféylere konulabilecek kalitede bir kampanya surecine bastan sona yénetebilme becerisi
edinmeleri

beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Gergek bir marka igin televizyon filmi, radyo, outdoor, ilan ve diger dijital

mecralara yonelik yaratici reklam fikirleri bularak bunlar uygulayarak buyuk bir reklam
kampanyasi hazirlamak. Bu sirada sadece yaratici stireci degil fikirlerin Uretilmesi icin gerekli
teknolojik stireci de 6grenmek.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

¢ 1- Gergek bir marka igin 360 derece reklam kampanya si yapmayi 6grenmek.

e 2- Bir reklam kampanyasinin bitlin asamalari nasil y 6netilir, anlamak.

e 3- Farkh mecralara reklam Uretmek icin gerekli tek nik ve artistik yetenekler
kazanmak.

e 4- Sunum yeteneklerini gelistirecektir

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Sinif ici tartismalar ve kogluk yontemiyle geribildirim verilmesi.- Final projesi

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirhik

1 Giris: Bitirme Projesi icin marka sec¢imi

2 Secilen marka icin brief yazilmasi

3 Brif ve Grln vaadinin onaylanmasi

4 Brife uygun en az bes tane ¢ok yaratici
fikir bulunmasi

5 En yaratici, her mecraya uygulanabilir
fikrin segimi

6 Fikrin televizyon filmi, ilan ve radio igin
uygulamalarinin yazilmasi

7 Fikrin Internet ve alternatif mecra
uygulamalarinin sunulmasi

8 Reklam fikrinin Uretilmesi icin gerekli 6n
calisman in yapilmasi, Gerekli gizimler,
ses alternatifleri, oy uncu secimleri
gibi.tamamlayici mecralara nasil ¢ozimler
aretilir?

9 Reklam filminin gekimi, seslendirme, dis




ses dublaj 1. ilan uygulamasi

10 Montaj, lay-out uygulamasi, dublaj gibi
Uretim sureclerinin tamamlanmasi

11 Onay 6ncesi revizyonlarin yapiimasi.

12 Son duzeltmelerin yapilmasi ve
kampanyanin sunum haline
donuUsturilmesi.

13 Sunum teknikleri Gzerinde calisiimasi

14 Final Sunumu

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Krevolin, Richard (2003) How to Adapt Anything into a Screenplay Aitchison, Jim (1999) Cutting Edge Advertising Howard, D avid
and Edward Mabley (1996) The Tools of Screenwr iting Bendinger, Bruce (1993) The Copy Workshop Book Barez Brown, Chris
(2012) How to Get Kickass Ideas Erener, Serdar. Nasil Oluyor da Oluyor?

DIGER KAYNAKLAR

Blackboard platformu lzerinden 6grencilerle paylasilacaktir.

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Proje 1 40

Ara Sinavlar/SozIu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 20

Final Sinavi 1 40

Total: 3 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 42 42

Ara Sinavlar/S6zlu 1 20 20

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 46 46

Toplam is Yiki (saat): 150




1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiISKiSi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9 PY10
OC1 3 3 3 3 3 3
0C2 3 3 3 3 3 3
0C3 3 3 3 3 3 3
0C4 3 3 3 3 3 3

Katki Duzeyi: 1 Dustk, 2 Orta, 3 Yuksek
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