DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)
Sosyal Medya NS 507 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 7.5

Akademik Birim:

Yeni Medya M.A.

Ogrenim Turi: Orgiin egitim
On Kosullar yok
Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin DUzeyi:

YUksek Lisans

Dersin Koordinatéru:

Cigdem Bozdag

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin

- Sosyal medya iletisimini etkileyen toplumsal, ekonomik ve siyasi dinamikler hakkinda iler
duzeyde bir kavrayisa sahip olmasi

- Kullanicilarin sosyal medya araclarini nasil adapte edip kullandiklarini anlamalari

- Sosyal medyanin toplumsal hayatin farkh alanlarini nasil dénlstirdidglne dair elestirel bir
bakis acisi gelistirmeleri

- Farkli sosyal medya kampanyasi 6rneklerini elestirel bir bicimde degerlendirebilmeleri

- Gruplar halinde bir sosyal medya kampanyasi gelistirmeleri beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Sosyal Medya, sosyal medyanin toplumsal hayatin farkl alanlarina olan etkisinin tartisildigi
bir derstir. Derste, internetin ilk yillarindan itibaren daha katilimci bir yapiya sahip olan web
2.0’a dogru nasil evirildigi tartisilacaktir. Bunun yaninda derste sosyal aglar, mahremiyet,
yurttas gazeteciligi, aktivizm ve mobil teknolojiler gibi sosyal medyaya dair kilit konular
tartisilacaktir. Ders icinde 6grencilerden bir sosyal medya kampanyasi fikri gelistirmeleri ve
sosyal medya kampanyasini nasil analiz edeceklerine dair bir proje gelistirmeleri
beklenmektedir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Sosyal medya ortamlarinin ve bilesenleri hakkinda gelismis bir anlayisa sahip
olmak

2- Farkli sosyal medya platformlarinin alimlarini elestirel olarak degerlendirebilmek
3- Sosyal medyanin politik ekonomisi hakkinda elestirel bir anlayis gelistirmek

4- Sosyal medyada kitle arastirmasi ve sonuclari hakkinda bilgi edinmek

5- Sosyal medya kampanyalarini tasarlayip, elestirel bir sekilde degerlendirebilmek

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Sunumlar, Ders okumalari, grup calismalari, sunumlar

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 Derse Giris ve Ders Plani

2 Web 1.0’'dan Web 2.0'a Onerilen web sitelerini / bloglari takip
etmek, ders materyallerini okumak

3 Baglantisallik ve Aglarin Glcl Onerilen web sitelerini / bloglari takip
etmek, ders materyallerini okumak

4 Elestirel Yaklasimlar. Sosyal Medyanin Onerilen web sitelerini / bloglari takip

Ekonomi-politigi etmek, ders materyallerini okumak

5 Sosyal Medya Arastirmalari Onerilen web sitelerini / bloglari takip
etmek, ders materyallerini okumak

6 Ara Sinav

7 Sosyal Medya Kampanyalari Onerilen web sitelerini / bloglari takip
etmek, ders materyallerini okumak

8 Sosyal Medyada Pazarlama Onerilen web sitelerini / bloglari takip
etmek, ders materyallerini okumak

9 Sosyal Medya Kullanicilar: Ureten- Onerilen web sitelerini / bloglari takip

tuketiciler, Dijital Yerliler

etmek, ders materyallerini okumak




10

Sosyal Medyada Goérsel Kaltar: Instagram
ve Youtube

Onerilen web sitelerini / bloglari takip
etmek, ders materyallerini okumak

11 Ogrenci Sunumlari Onerilen web sitelerini / bloglari takip
etmek, ders materyallerini okumak
12 Mahremiyet ve Sosyal Medya Onerilen web sitelerini / bloglari takip
etmek, ders materyallerini okumak
13 Sosyal Medya ve Kurumsal iletisim Onerilen web sitelerini / bloglari takip
etmek, ders materyallerini okumak
14 Sosyal Medya, Siyasi Aktivizm, Aktivizm Onerilen web sitelerini / bloglari takip

etmek, ders materyallerini okumak

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.
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DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 14 10

Proje 1 20

Ara Sinavlar/S6zIu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 30

Final Sinavi 1 40

Total: 17 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi

Sliresi (saat)

Toplam is Yiikii (saat)




Ders Saati 14 3 42
Proje 1 28 28
Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 2 14 28
Ara Sinavlar/S6zlu 1 40 40
Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 50 50
Toplam is Yiki (saat): 188

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7
OC1 3

0C2 2

0oC3 2 1

0C4 2 1 1
0C5 2 2

Katki Diizeyi: 1 Dusik, 2 Orta, 3 Yluksek
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