DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Yeni Medya NS 509 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 7.5

Yonetimi

Akademik Birim:

Yeni Medya M.A.

Ogrenim Turi: Orgiin egitim
On Kosullar yok
Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Dlzeyi:

Ylksek Lisans

Dersin Koordinatora:

Cigdem Bozdag

Dersin Amaci:

Yeni medya ve dijital medya planlamasinda temel kavramlari anlamak Yeni medya yonetimi
ve dijital medya planlamasinda planlama pratikleri ve guncel konularin anlasiimasi.

Dersin icerigi:

Kitle iletisim araglar yakinsamasi ve yeni medya yonetimi tGzerindeki etkileri

Google ve Facebook ile Big Data'nin etkisi

Medya planlamasinin gelisimi iletisimsel iletisim ve Dijital iletisim Planinin Bilesenleri Rekabet
Analizi

Hedef Kitle Analizi

Geleneksel medya araclarini dederlendirme: Video, Ses, Baski, OOH

Dijital medya araclarini degerlendirme: Arama Motoru Pazarlamasi, Cevrimigi Reklamcilik
Reklamciligi, Sosyal Medya, Oyun, Yerel Reklamcilik, Dijital Oykiileme Dijital Medya Planlama
ve Touch Point Secgimi

iletisim plani hazirlamak

Yeni Medya Ydénetimi ve Etik

Olclim ve Metrikler

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Kitle iletisim araclarinin ortaya cikisini ve yeni medya yonetimi Uzerindeki etkilerini
anlayip Google ve Facebook’un yeni medya yonetimini nasil degistirdigini
aclklayabilmek

e 2- Gelisen iletisim planlama stilini anlayabilecek, Blyuk Veri'nin dijital medya
planlamasini nasil degistirdigini agiklayabilmek

e 3- Medya planlamasi ve iletisim arasindaki farki anlayabilecek ve Ucretle satin alinan
ve kazanilan medya araclar arasindaki farklari tanimlayabilmek

e 4- Dijital iletisim planinin bilesenlerini anlayabilecek ve yeni medya yonetimi igin
stratejik bir cerceve olusturabilmek

e 5- Kitlelerin her bir ortamdaki reklamlarla olan iliskilerini analiz edebilecek ve farkli
araclarn reklam verenlerle ve izleyicilerle olan iliskilerinde karsilastirabilmek

e 6- Dijital iletisim kampanyalarini sorgulayabilmek, elestirebilmek ve
degerlendirebilmek

e 7- Dijital medya planlamasinda 6lgme yéntemlerini anlayabilmek

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

YUz ylze 6gretim Vaka galismalari / en iyi uygulamalarin sunumu

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirhik

1 Giris / Derse Genel Bakis Ders Okumalari

2 !Ietisimin rol(i Kitle iletisim Yaklasimi: Kitle | Kelley, Jugenheimer ve Sheehan, Bélim 5
Iletisim Yaklasimi Nedir Ve Yeni Medya Turow Bolim 1, Bélim 4
Yoénetimi / Dijital Medya Planlamasini Nasil
Etkiler?

3 Google ve Facebook’un yeni medya Young, B6lum 1 Young, Bélim 12
yOnetimi Uzerindeki etkisi Buyuk Veri ve
Analiz

4 Medya Planlamasinin iletisim Kelley, Jugenheimer ve Sheehan, Bolim 1,




Planlamasina Evrimi: Markalasma
Desteginde, Odemeli / Sahip Olulan,
Kazanilmis Medyada Medya Planlamasinin
Degisen Roll

B6lUm 2

hesap verebilir hale getirme

5 iletisim Stratejisi ve Dijital iletisim Plani Kelley, Jugenheimer ve Sheehan, Bolim 3,
Bilesenleri 1 Bo6lum 4, Bolim 5, BAlUm 6
6 iletisimsel iletisim ve Dijital iletisim Kelley, Jugenheimer ve Sheehan, Balim 6,
Planinin Bilesenleri 2 Bo6lim 15 Geng, Bolim 4
7 Rekabet Analizi: Planlamadaki Cikarimlar | Kelley, Jugenheimer ve Sheehan, Bolim
Hedef Kitle ve Hedef Kitle Analizinin 10 Kelley, Jugenheimer ve Sheehan,
Tanimlanmasi: Planlamadaki Cikarimlar Bolim 7, Bolum 8
8 Geleneksel medya araclarini Kelley, Jugenheimer ve Sheehan, Bélim
degerlendirme: Video, Ses, Baski, OOH 19, 20, 21, 22, 23
9 Dijital medya araclarini degerlendirme: Kelley, Jugenheimer and Sheehan,
Arama Motoru Pazarlamasi, Cevrimigci Bolum?24, 24, 27, 30
Reklamcilik Reklamcihgi, Sosyal Medya,
Oyun, Yerel Reklamcilik
10 Dijital medya araglarini degerlendirme: Dunford, Jenkings, Bolim 1
Dijital Oykuleme
11 Dijital Medya Planlama ve Touch Point Young, Bolum 7, Bolim 8, Bolum 9
Secimi
12 iletisim plani hazirlamak Kelley, Jugenheimer ve Sheehan, Bélim
36
13 Yeni Medya Yonetimi ve Etik Erin Schauster & Marlene Neill (2017) Etik
Degisti mi? Reklam ve Halkla lliskiler
Kurumlarinda Etik incelemesi, Medya Etigi
Dergisi, 32: 1, 45-60
14 Ol¢me ve Metrikler: Medya stratejisini Young, Bolim 12 Kelley, Jugenheimer ve

Sheehan, Bolim 37

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Boélim 4

Dergisi, 32: 1, 45-60

Turow, J. (2017). Bugun medya: yakinsak bir dinyada kitle iletisimi. Londra: Routledge, Taylor ve Francis Grubu, B6lim 1 ve
- Kelley, L.D., Jugenheimer, D.W., ve Sheehan, K.B. (2015). Medya planlamasi: Bir marka yonetimi yaklasimi. Oxford: Routledge.
- Young, A. (2014). Marka Medya Stratejisi, 2. Baski: Dijital Cagda Entegre.iletisim Planlamasi. Gordonsville: Palgrave Macmillan.
- Erin Schauster & Marlene Neill (2017) Etik Degisti mi? Reklam ve Halkla lliskiler Kurumlarinda Etik Incelemesi, Medya Etigi

- Dunford, M. ve Jenkins, T. (2017). Dijital hikaye anlatimi: Bicim ve icerik. Londra, ingiltere: Palgrave Macmillan, Bélim 1

DIGER KAYNAKLAR

- Ders videolari
- Okuma notlari
- llgili web siteleri

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan

Sayi

Katki Payi (%)




Katilm 14 10
Odev 2 20
Ara Sinavlar/SozIu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 30
Final Sinavi 1 40
Total: 18 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Silresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 30 30

Odev 2 9 18

Sunum/Juriye Hazirhk 2 10 20

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 2 14 28

Final Sinavi 1 50 50

Toplam is Yiki (saat): 188

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKIiSi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7
OC1 2 2

0C2 2 2 2

0C3 2 2

0C4 2 2 3

0C5 2 2

0C6 2 2
0oC7 2 1

Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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