DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)
Kurumsal CPR 516 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 7.5

Reklamda Ornek
Vaka Analizleri

Akademik Birim:

Kurumsal iletisim ve Halkla iliskiler Yénetimi YL Programi

Ogrenim Tari: Orgln egitim
On Kosullar Yok
Ogrenim Dili: Tlrkce

Dersin Duzeyi:

YUiksek Lisans

Dersin Koordinatoru:

irem INCEOGLU

Dersin Amaci:

1.0grencilerin reklamcilikla ilgili sahip olduklar teorik bilgileri pratige dénlistirmelerini
saglamak

2. Verilecek briefler dogrultusunda farkh mecralara yonelik reklam fikirleri Gretmelerini ve
uygulamalarini saglamak.

Dersin icerigi:

Bir reklam kampanyasinin tasarim ve uygulama surecini deneyimleyerek 6gretmeyi
amaclayan derste, 6grencilerin bir reklam ajansinin bolimleri ve is kollari arasindaki iliskiyi
kurmalarini saglamak ve reklam alanindaki egilim ve becerilerini ortaya ¢ikarmak
hedeflenmistir. Bu derste teorik olarak aktarilan bilgi uygulama sahasinda tzerinde
tartisilarak analiz edilecektir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

1- Aldig1 brief’i yorumlamak

2- Uriin/hizmet, tiiketici ve pazar arastirmasi ve analizi yapmak
3- SWOT analizi yapmak

4- Stratejik kararlar almak ve stratejik planlama yapabilmek

5- Uygun mecra secimini ve medya planini yapmak

6- Butceyi uygun mecralara paylastirmak

7- Reklam kampanyasina objektif ve elestirel bakabilmek

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Konu anlatimlari (gorsel/isitsel aracglar destegiyle) Atélyeler (analiz yontemlerini uyarlamalari,
sunumlar vs.)

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 Giris ve ders planinin aktariimasi Syllabus

2 Brief vermek ve alma Uzerine sunum, Okuma
butceleme

3 Reklam Kampanyalarinin tanimi ve Okuma
asamalari

4 Kampanya surecinin baslangici, ilk Okuma
hazirliklar ve strateji olusturma

5 Marka degeri yaratma ve 6rnek marka Okuma
incelemesi

6 Reklam ve pazarlama dongusu Okuma

7 Yeni medya ve internet reklamlari Okuma

8 Vize Sinavi Okuma

9 Yaratici reklam stratejileri Okuma

10 Reklam ve Etik kavrami Okuma

11 Ozgiin Reklam Ornekleri Okuma

12 Farkli reklamci ve reklam ajanslarinin Okuma

orijinal kampanyalarindan érnekler




13 Farkli reklamci ve reklam ajanslarinin Okuma
orijinal kampanyalarindan érnekler

14 Final Sinavi

Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Haftalik bazda Blackboarda yuklenecektir.

DIGER KAYNAKLAR

Jack Trout, Big Brands Big Trouble, Lessons Learned the Hard Way, Paperback, 2002
Thames & Hudson, Creative Advertising: Ideas and Techniques

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 14 10

Proje 1 20

Odev 2 10

Sunum/Jari 1 -

Ara Sinavlar/S6zlu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 20

Final Sinavi 1 40

Total: 20 100

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiiki (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 20 20

Odev 2 10 20

Sunum/Juriye Hazirhk 1 2 2

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler |9 4 36

Ara Sinavlar/S6zlu 1 20 20

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 48 48

Toplam is Yuki (saat): 188




1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiISKiSi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8
OC1 3 1 2 1 1

0C2 1 2 2

0C3 3

0C4 1 2 2 2 1 1

0C5 3 1

0OC6 3

0oC7 3

Katki Duzeyi: 1 Dustk, 2 Orta, 3 Yuksek
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