DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Reklam FTV 510 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 7.5

Yonetmenligi

Akademik Birim:

Sinema ve Televizyon

Ogrenim Turi: Orglin Egitim
On Kosullar Yok
Ogrenim Dili: Tirkce

Dersin Dlzeyi:

Ylksek Lisans

Dersin Koordinatora:

Defne TUZUN

Dersin Amaci:

1) TV reklamlarindaki hikaye anlatiminin 6zelliklerini tanitmak
2) Reklam yonetmenligindeki farkl stil ve trendlere dair bir kavrayis sunmak
3) Ogrencilerin reklam yapim tekniklerini islevsellestirip uygulamasini saglamak

Dersin icerigi:

Bu ders, pre-produksiyondan post-prodiksiyon asamasina kadar, reklam yapimina dair

derinlikli bir bakis sunmaktadir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

¢ 1- Reklam filminde sadece birkag saniyede hikaye anlatabilmeyi 6grenirler.

e 2- Kompozisyon, isik, bakis acisi, dogru lens secimi, kamera hareketleri, kurgu ve
rengin etkili kombinasyonu vasitasiyla mood yaratmayi duygu uyandirmayi 6grenir.

e 3- YOnetmen, gorintl yonetmeni, sanat yonetmeni, kurgucu ve renkgi arasindaki

isbirligini kavrar ve gelistirir.

Dersin Ogrenme Yéntem ve

Teknikleri

Ders Anlatimli ve Uygulamali

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 Derse Giris Yok

2 TV Reklamlarinda Hikaye Anlatimi Haftalik okuma parcasinin okunmasi ve
konuya iliskin verilen filmin izlenmesi

3 Reklam Kategorileri Haftalik okuma parcasinin okunmasi ve
konuya iliskin verilen filmin izlenmesi

4 Fikir Uretmek icin Beyin Firtinasi Haftalik okuma pargasinin okunmasi ve
konuya iliskin verilen filmin izlenmesi

5 Hedef Kitlenin Belirlenmesi Haftalik okuma parcasinin okunmasi ve
konuya iliskin verilen filmin izlenmesi

6 Cekim Teknikleri Haftalik okuma parcasinin okunmasi ve
konuya iliskin verilen filmin izlenmesi

7 Reklamda Isik Haftalik okuma pargasinin okunmasi ve
konuya iliskin verilen filmin izlenmesi

8 Lens Secimi Haftalik okuma parcasinin okunmasi ve
konuya iliskin verilen filmin izlenmesi

9 Grip ve kamera hareketleri ve etkileri Haftalik okuma parcasinin okunmasi ve
konuya iliskin verilen filmin izlenmesi

10 Oyuncu Yonetimi Haftalik okuma pargasinin okunmasi ve
konuya iliskin verilen filmin izlenmesi

11 Sanat Yonetmenliginin Temelleri Haftalik okuma parcasinin okunmasi ve
konuya iliskin verilen filmin izlenmesi

12 Kurgu ve Post-prodiksiyonda Haftalik okuma parcasinin okunmasi ve

Renklendirmenin Temelleri

konuya iliskin verilen filmin izlenmesi




13

Ses Tasarimi

Haftalik okuma pargasinin okunmasi ve
konuya iliskin verilen filmin izlenmesi

14

Final Projelerinin Degerlendirilmesi

Haftalik okuma parcasinin okunmasi ve
konuya iliskin verilen filmin izlenmesi

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Advertising Now! TV Commercial - Julius Wiedemann TV Commercial: How to Make Them: or How Big is the Boat? - Ivan Cury

DIGER KAYNAKLAR

Yok

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 14 10

Proje 1 30

Odev 2 10

Sunum/Juri 1 10

Final Sinavi 1 40

Total: 19 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 40 40

Odev 2 15 30

Sunum/Juriye Hazirhk 1 10 10

Final Sinavi 1 65.5 65.5

Toplam is Yiki (saat): 187.5

1 AKTS = 25 saatlik is yuku




PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSI

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9 PY10
OC1 3 1 2 1 3
0C2 3 2 1 1 1 2 3 3
0C3 3 2 2 3

Katki Duzeyi: 1 DUsuk, 2 Orta, 3 Yiksek
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