DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Girisimci MIS 409 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Pazarlama

Akademik Birim:

Ogrenim Turi: Orglin Egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Mahmut Cavur

Dersin Amaci:

Bu dersin amaci, pazarlama kavramlarini ve paradigmalarini, girisimcilik kosullarinda nasil
uygulanacaklari konusunu, pratik ile birlestirmektir.

Dersin icerigi:

Girisimcilige Giris ve Pazarlamaya Dayali Girisim Stratejisine Giris: Konumlandirma,
Hedefleme ve Segmentasyon. Basarili girisim icin fikir Gretme, tarama ve fikir gelistirme.
Yuksek Kar Kazanacak Girisimci igin Fiyatlandirma Kararlari.

Surdirulebilir Rekabet Avantaji icin Girisimci Dagitim Kanal kararlart.

UrGiniinGi Basarih Baslatmak. Girisim icin Reklamcilik.

Maksimum Deger Uretimi icin Halkla iliskilerden Yararlanma (PR). Satis Yénetimi ile
Girisimlere Katma Deger Katmak.

Pazarlamaya Uygun Satis Stratejisi.

SUrdUrUlebilir girisim karlarini en Ust diizeye ¢ikarmak igin Promosyon ve Viral Pazarlama.
Pazar Etkinliklerine Kaynaklarin Dagitimi, Planlanmasi.

Girisimlerde istihdam, Biiylime ve Calisani elde tutma icin Girisim Pazarlama Stratejileri.
Finansman Faaliyetleri icin Pazarlama. Guclu Markalar ve Guglu Sirketler Kurma.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

¢ 1- Girisime deder katabilecek pazarlama kavramlari, yontemleri, taktikleri ve
stratejileri.

e 2- Yeni girisimler icin 4P'nin ele alinmasi

e 3- Start-up'i yonetmek ve organize etmek

e 4- Girisim olarak markalasmak

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Etkilesimli Ogretim. Ders, sinif ici calisma, laboratuvar uygulamalari, ara sinav ve final sinavi.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirhik

1 Girisimcilik icin Girisimcilik Pazarlama ve
Pazarlamaya Dayali Stratejiye Giris:
Konumlandirma, Hedefleme ve
Segmentasyon

2 Girisimcilikte Basari icin Fikir Yaratma,
Tarama ve Gelistirme

3 OlaganUsti Kar Kazanacak Girisimci
Fiyatlandirma Kararlar

4 Surdurulebilir Rekabet Avantaji igin
Girisimci Dagitim Kanallar Kararlari

5 UrliniinGiziin Basarili Lansmani

6 Calisan Girisimci Reklamcilik

7 Halkla iliskilerden Yararlanma (PR)
Maksimum Deger

8 Satis Yonetimiyle Yeni Girisimlere Katma
Deger Katmak

9 Pazarlamaya Uygun Satis Stratejisi




10

Surdurulebilir yeni girisim karlarini en Gst
duzeye ¢ikarmak icin Promosyon ve Viral
Pazarlama

11 Pazar Etkinliklerine Kaynak Dagitimi

12 Calisanlarin istihdam Edilmesi,
BlyUyUnmesi ve Ezilmesine Yonelik
Girisimci Pazarlama

13 Finansman Faaliyetleri icin Pazarlama

14 Gucla Markalar ve Gucla Sirketler

Gelistirme

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Marketing That Works: How Entrepreneurial Marketing Can Add Sustainable Value to Any Sized Company (2nd Edition) July 16,
2015 by Leonard M. Lodish (Author), Howard L. Morgan (Author), Shellye Archambeau (Author), Jeffrey Babin (Author)

DIGER KAYNAKLAR

Ulusal ve uluslararasi vakalar, sektoér ve arastirma raporlari

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Proje 1 25

Ara Sinavlar/S6zlu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 35

Final Sinavi 1 40

Total: 3 100

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiiki (saat)
Ders Saati 14 2 28

Uygulama 14 1 14

Proje 1 15 15

Sunum/Juriye Hazirhk 1 10 10

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 14 2 28

Ara Sinavlar/S6zlu 1 25 25

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 30 30

Toplam is Yuki (saat): 150




1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

#

OC1

0C2

0C3

0C4

Katki Duzeyi: 1 DUsuk, 2 Orta, 3 Yiksek
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