DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Kaltr Endustrisi | CS 516 GUz-Bahar 03+00+00 Secmeli 3 7.5

ve Politikalar

Akademik Birim:

Sosyal Bilimler Enstitiisii/ iletisim Bilimleri Yiiksek Lisans

Ogrenim Turi: Orgiin egitim
On Kosullar Yok
Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Dlzeyi:

Ylksek Lisans

Dersin Koordinatora:

Levent SOYSAL

Dersin Amaci:

Bu dersin amaclari:

1) Medya endustrisindeki temel degisimleri agiklamak

2) Medya endustrisindeki temel ézellikleri ve gerginlikleri izlemek

3) Hem eski hem de sosyal medyada dnemli insanlarin kurumsal uygulamalarini analiz etmek
4)Medya ekolojisinde ortaya ¢ikan zorluklari ve tartismalar tartismak

Dersin icerigi:

Bu ders, yazili, elektronik ve dijital olanlar da dahil olmak Gzere medya iletisim sektorlerini
arastirmakta, bu alandaki baslica egilimleri, faktorleri, oyunculari ve zorluklari
incelemektedir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

1- Medya Urilnlerinin dogasini ve kurumsal icerigini kavramak

2- Medya politik ekonomisinin nasil calistigini anlamak

3- Medya endustrisindeki 6nemli gelismeleri yansitmak

4- Eski ve sosyal medyada odak alanlarini ve gtc ajanlarini tanimlamak

5- Medya endustrilerinin uygulamalarini daha buyuk kualttrel, ekonomik, politik ve
sosyal sartlar altinda elestirel olarak analiz etmek

¢ 6- Dijital cagda medya enddistrisi ile ilgili egilimleri ve politikalari degerlendirmek

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Ders, seminerler (dislince sorulari ve sinif tartismasi icin materyaller), e-6grenme kaynaklari
(tahta) ve atdlye calismalarn (vaka ¢alismalari, rol oyun oturumlan) ile desteklenen
konferanslar (PowerPoint sunumlari) yoluyla saglanir

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirhik

1 Derse Genel Bakis Syllabus

2 Kaltar Endustrileri elestirel kuramin Adorno & Horkheimer (1944/2007)

mercedinden Dialectic of enlightment. Stanford

University Press - ‘Culture industry:
Enlightment as mass deception’

3 Endustrisellesme Havens, T. & Lotz, A. (2016)
Understanding Media Industries, 2nd ed.
Oxford University Press - chapter 2

4 Kuresellesme Rantanen, T. (2005) The Media and
Globalization. Sage - chapter 2

5 Dijitallesme Holt, J. & Perren, A. (2009) Media
industries: History, theory and methods.
Wiley-Blackwell - chapter 6

6 Televizyon Thussu, D. (ed.) (2009) International
communication: A reader. London:
Routledge - chapter 4

7 Ogrenci Sunumlari

8 Ogrenci Sunumlari

9 Google Vaidhyanathan, S. (2011) The

Googlization of everything. University of




California Press - chapter 2

10 Facebook Fuchs, C. (2014) Social media: A critical
introduction. Sage - chapter 7

11 Ogrenci Bireysel Calismalar

12 Ogrenci Bireysel Calismalari Extracts from Agonistics (C. Mouffe)

13 Medya ekolojisi hakkinda dusunceler Scolari, A. C. (2012). Media ecology:
Exploring the metaphor to expand the
theory. Communication Theory 22,
204-225.

14 Dersin Ozeti

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Butln okumalara Blackboard tzerinden ulasilabilir.

DIGER KAYNAKLAR

Yok

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 14 -

Odev 3 30

Sunum/Jari 1 20

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler (okuma, 1 10

bireysel calisma vb.)

Final Sinavi 1 40

Total: 20 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Odev 3 10 30

Sunum/Juriye Hazirlik 1 20 20

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler |1 52 52

Final Sinavi 1 44 44

Toplam is Yuki (saat): 188




1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9

OC1

0C2

0C3

0C4

0C5

0OC6

Katki Duzeyi: 1 DUsuk, 2 Orta, 3 Yiksek
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