DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Reklamda Goérsel | AD 321 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Disliinme

Akademik Birim: Reklamcilik

Ogrenim Turi: Orgiin egitim

On Kosullar BOlUm 6grencisi olmayanlar icin 6gretim elemaninin onayi gerekir.
Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Perrin OGUN EMRE

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin,

0 gunluk hayatimizdaki cesitli isaret, sembol ve gorselleri okuyup elestirerek analiz etmenin
temellerini anlamalari,

0 kavramlari sembolik goriinttlerle nasil iliskilendirecedini, yeni kavramlar ve fikirler igin
gorsel bir dil olusturmay1 6grenmeleri

amaclanmaktadir.

Dersin icerigi:

Bu ders, isaretler, simgeler, ikonlar, kelimeler ve sunum sekilleri de dahil olmak Uzere gorsel
dusuncenin temel kavramlarnyla grafik tasarim disiplinine giris seviyesindedir. Bu derste,
reklam tasarimcilarinin yakin gelecekte grafik tasarim, fotograf ve reklamcilik alaninda
karsilasacaklari 6rnek eserleri kullanarak, iletisimin temel dili gérsel 6rneklerle
incelenmektedir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

1- Grafik tasarimin gorsel dilini temel diizeyde uygulayabilecek seviyeye gelmek
2- ikon, yazi ve semboller arasindaki iliskileri céziimleyebilmek

3- Resimsel unsurlari ve sembolleri grafik anlatim dili icinde kullanabilmek

4- Grafik yonetimi alaninda dinyadaki 6rnekleri yorumlayabilecek ve ileride gesitli
sektoérlerde grafik anlatim dilini kullanma yetisine sahip olmak

e 5- Gestalt Teorisinin bazi yonleri ile gorsel iletisim arasindaki iliskiyi
degerlendirebilecek seviyeye gelmis olmak

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Gorsel destekli ders slaytlari, basil is 6érnekleri ve tv reklamlari, ylzyuze tartisma,
soru&cevap, proje uygulamalariyla desteklenmektedir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirhik

1 Derse giris; cesitli gorsel érneklerin
goOsterilmesi ve yorumlanmasi.

2 Gorsel Algi: Bakmak ve gormek arasindaki
fark (Gestald ornekleri).

3 Grafik tasarim elemanlarinin gorsel
duslnceye etkileri ve uygulama alanlari.

4 Gorsel duslnce ve tasarim iIkeIgri. iletisim
ve gorsel iletisim nedir? Gorsel lletisim
ihtiyaci ve algi Gzerindeki etkileri.

5 Tasarim elemanlarini etkin kullanma.

6 Tipografinin gorsel iletisim ve algi Gzerine
etkisi.

7 Ara Sinav

8 Orsel iletisimde soyutlama. Reklam

iletisiminde soyutlama, okunabilirlik ve
anlam katmanin etkileri.

Sembol nedir? Anlam nedir? Semboller




nasil anlam kazanir?

10 Gorsel materyal olusturma; poster, flyer...

11 Reklam icerigi olusturmak icin gereken
gorselleri toplamak, analiz etmek ve
kullanmak.

12 Proje: Organik formdan geometrik forma
gecis: Sembol yaratma.

13 Doku: Dogru tasarim icin bircok farkli
doku toplamak ve uygulamak.

14 Proje: Ben olsam nasil yapardim? Secilen
reklam malzemesini yeniden tasarlama.

Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Seeing is Believing, Arthur Asa Berger

Communication Design, Jorge Frascara
Basitlik Kanunlari / John Maeda

Gorme Bigimleri / John Berger

Basin ilani Boyle yapilir! / Jim Aitchison

An Introduction to Visual Culture, Nicholas Mirzoeff

Essentials of Visual Comunication, Bo Bergstrom

DIGER KAYNAKLAR

Blackboard platformu ya da net Gzerinden 6grencilerle paylasilacaktir.

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Proje 5 10

Ara Sinavlar/S6zIU Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 30

Final Sinavi 1 60

Total: 7 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42
Proje 5 6 30
Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler |3 10 30
Ara Sinavlar/S6zlu 1 18 18

Sinavlar/Kisa Sinavlar




Final Sinavi

30

30

Toplam is Yiki (saat):

150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi
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Katki Duzeyi: 1 DUsuk, 2 Orta, 3 Yiksek
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